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　　［摘　要］　当前，运用教科书讲授的价格理论，实在是难以对茅台酒的近期涨价做出准确的分析。传统的价
格理论的认识误区在于，混淆了劳动作用与劳动成果作用的区别，混淆了生产的基础性与市场的评价性的不同，没

有认识到市场最终直接评价的是劳动成果作用而不是劳动作用，价格是直接由市场决定的，生产的间接影响并不

能取代市场的直接决定作用。在中国的市场价格关系发生重大调整的工业化腾飞阶段，由于有了一定的市场基

础，又由于看到了西方发达国家国酒的高昂价格，于是，在各种食品价格大幅度上涨的同时，茅台酒则适时地依据

自家的国酒身份真实地实现了更大幅度的涨价。不过，茅台酒并不是生存在自由世界中，现有的体制对于茅台酒

的消费和价格上涨具有不可忽视的约束性。但茅台是靠独一无二的国酒品牌涨价的，在眼下中国货币明显贬值的

期间，茅台的价格仍会继续上涨，直至达到与其他国家国酒基本相同的价格水平。
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　　价格理论是重要的经济学基础理论，但不论在

古典经济学还是在现代经济学的研究中，都是一个

相当薄弱的环节。因此，运用目前大学教科书中讲

授的价格理论，实在是难以对茅台酒的近期涨价做

出准确的分析。从目前来看，只能是在理论探讨的

基础上，结合现代市场经济的实际情况，对于茅台酒

涨价的情况进行一些概括性的基础研究。在第四届

贵州经济发展论坛的演讲中，我曾力挺茅台酒继续

涨价，当时引起了较大的争议。在此，我将依据自己

多年来的关于价值价格理论研究的积累对茅台酒涨

价的市场机理展开初步的分析。

一、传统价格理论的认识误区

在传统的政治经济学理论中，不用说对于价格

的认识是十分模糊的，就是对市场经济的研究也是

比较粗浅的，都达不到科学界定的水平。传统理论

认为，价值是价格的基础，价格围绕价值波动。问题

就在于，按照这样的认知逻辑，认识价格必须先确定

对于价值的认识，而传统理论偏偏在什么是价值的

界定上讲不清楚。因为，传统理论讲价值是人类无

差别的抽象劳动在商品中的凝结，而对什么是人类

无差别的抽象劳动又存在着认识分歧。这源于对于

劳动的认识分歧。马克思曾经明确指出：“劳动首

先是人和自然之间的过程，是人以自身的活动来引

起、调整和控制人和自然之间的物质变换的过

程。”①据马克思的这一界定，劳动具有整体性，是人

与自然的统一，即劳动主体（人）与劳动客体（自然）

的统一。但是，在《资本论》的研究基础———劳动价

值论中，劳动又被界定为劳动主体活动，只具有主体

性，即劳动只是人的作用，没有物（自然）的作用。

所以，传统的劳动价值论是劳动主体价值论，是讲价

值由劳动者的社会必要劳动时间决定。由此看来，

即使在传统的政治经济学理论体系之中，关于劳动

的认识也是存在分歧的，这必然造成对于价值认识

的不确定和模糊，因而对于价格的认识就更说不清

楚了。所以，运用传统的价值与价格理论很难阐释

现实的一般价格问题，更不要说分析茅台酒涨价这
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样的特殊的价格问题。

进一步讲，传统的价格理论讲价格由价值决定，

就是说价格要由生产决定，而不是由市场决定。这

样的认识缺乏市场概念，不符合市场经济的实际，是

将生产的价值概念与市场的价格概念相混淆。若从

市场经济的实际出发，人们会清楚地认识到，价值是

劳动作用的凝结，而价格则是对劳动成果作用的评

价。由于劳动作用不同于劳动成果作用，因此，即使

在对劳动的认识存在分歧的前提下，也可以明确地

讲价格绝不等同于价值，价格范畴受市场复杂或不

确定的影响和评价复杂或不确定的影响，要比价值

范畴具有更多的内在机理和研究内容。这就是说，

作为价格基础的价值仅仅是对劳动成果的产生起到

的作用的凝结，在此凝结之后，可以影响社会对于劳

动成果作用的评价，但却无法影响劳动成果的作用，

即劳动作用与劳动成果作用是两种不同的作用，表

现社会评价的是劳动成果作用而不是劳动作用，这

就是价格与价值的不同，是这两个相互关联的经济

学范畴在实际应用中的根本不同。在对效用范畴的

基础研究中，我认为：经济学中的效用范畴并不能仅

表示主观的心理认知，而应是对于劳动成果作为商

品的作用的一般化概括，即商品的自然效用与社会

效用的统一范畴。与效用的统一是一样的，价格也

是对商品自然性与社会性统一的评价。所以，市场

价格是对商品效用实现的衡量尺度，即市场价格可

表现商品的效用大小。在市场交易中，双方对商品

效用量的确定可用价格表示，高的市场价格表示效

用高，低的市场价格表示效用低。也就是说，这二者

之间的实现具有一致性，在实际交易中既为价格的

实现也为效用的实现。这是由价格的实现决定的效

用的量化实现。价格的市场决定性是一种社会评

价，是社会方面对于各种商品效用一般化的衡量结

果。②就此而言，传统的价格理论的认识误区就在

于，在对劳动存在认识分歧的基础上，混淆了劳动作

用与劳动成果作用的区别，混淆了生产的基础性与

市场的评价性的不同，没有认识到市场最终直接评

价的是劳动成果作用而不是劳动作用，商品价格是

直接由市场决定的，生产的间接影响并不能取代市

场的直接决定作用。因此，在目前条件下，传统的价

格理论无法分析现代市场经济中的基本价格问题，

更无法对茅台酒的价格做出准确而透彻的认识。

二、为何茅台酒可以大幅度涨价

据报道：“近年来整个白酒行业都在涨价，但茅

台涨幅最大，５３度飞天茅台从２０００年的２００多元

一瓶涨到目前的２０００元以上，１０年间售价涨了１０

倍，尤其从２０１０年初开始，更是‘一飞冲天’。”③

事实上，更大范围地讲，自２００７年之后，各个方
面的价格都在上涨。这就是说，茅台酒涨价具有一

个大的时代背景。为什么茅台酒的价格早也不涨，

晚也不涨，偏偏在这个时期开始涨起来，这与中国经

济发展的时代背景有着直接的密切关系。现在回顾

起来，可以说在２００４年，中国经济的发展就进入了

工业化腾飞阶段。这一腾飞阶段是指一个国家或地

区的经济发展进入了一个工业化即将实现之前的持

续高增长期。这是一个特定的经济高增长期，可长

达十几年到几十年时间。历史表明，中国在工业化

腾飞阶段，各种商品与服务的价格都在进行调整，一

是国际化的需要，再是市场化的需要。因为客观上

有价格刚性的约束，价格的调整只能是往高调，不会

是往低调，所以，在工业化腾飞的价格调整期间，各

种商品与服务的价格都是要一路涨下去的。对此，

也可以说，普遍的价格上涨是工业化腾飞时期的一

种市场价格变化趋势，这一趋势是由价格调整的需

要客观决定的。从全世界的范围讲，各个已工业化

的国家或地区，在其工业化腾飞阶段都需要通过市

场理顺各种商品与服务的比价关系，中国也须如此。

而这种比价关系的理顺，需要付出的代价不仅仅是

时间，更是以物价的总水平升高为明显后果。在这

个市场客观的发展过程中，茅台酒也同其他商品一

样进入了涨价的比价关系调整时期。如果人们只是

一厢情愿地不想让物价涨起来，包括不想让茅台酒

涨价，就不是将中国作为一个市场经济国家看待了，

更不是科学地看待中国经济进入工业化腾飞阶段的

应有态度。在２００７年底，当时作为国家统计局总经

济师的姚景源认为：“在本质上，物价的结构性变化

是市场经济运行的必然规律。目前，中国经济正处

于结构调整之中，在工业化和城镇化加速进程中，价

格的结构性变化恐怕应该是常态，农产品等一些产

品的价格仍会逐步上升。”④

中国物价开始大涨之后，国家对部分生活必需
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品的市场价格进行了严格的控制。但是，房价没有

控制住，近几年出现了过快的上涨。而白酒类商品

不属于生活必需品，在国家没有控制的前提下，也出

现了较快的价格上涨。其中，茅台酒的价格上涨有

其特殊的原因。撇开传统的价格理论约束，人们应

该清楚地认识到，价格并不是完全围绕价值上下波

动，价格是市场交易的尺码，是参与市场交易的主体

对于劳动成果作用即商品与服务的效用的社会评

价。“有消息称，出厂价每瓶６１９元、北京零售价最
高超过２０００元的５３度飞天茅台，每瓶平均成本只

有４０元。”⑤如果是按成本定价，让茅台酒的价格围
绕价值波动，那是绝对不会有２０００多元一瓶的茅
台。不光是茅台酒，实际上还有许许多多商品与服

务的价格也是远远背离价值的。现实中，并不排除

商品与服务的价格存在和价值相一致的情况，但是，

长时期价格与价值的不一致也是市场接受的存在。

若这种不一致是价格低于价值，那任何一家企业也

无法承受，不是关门倒闭，就是提高价格。而要是价

格高于价值，甚至是远远高于成本，只要社会能够容

忍，即市场可以接受，那生产企业不是很愿意保持这

种状态吗？这表明生产成本很低的劳动成果得到了

社会对其作用的很高评价，生产企业可以由此取得

一定的或者说巨量的超额利润。茅台酒的近期涨价

就是得益于这种社会既定的状态。在现时代，人们

的头脑不能再像１９世纪的贤者那样理想化地对待

社会和社会评价了，一定要明白至今人类社会还处

于常态社会发展阶段，扭曲的社会评价并非不会发

生，而且即使扭曲也会以真实的合法的受到市场认

可的价格出现并服务于市场交易。当年，红军长征

的时候途径茅台镇，得到了许多的茅台酒，这些酒后

来在长征中发挥了巨大的作用，以致革命成功之后，

经过长征的老帅们都要喝茅台酒。就这样，曾经得

过世界金奖的茅台在中国众多的名酒中脱颖而出，

受到社会的极高评价，被尊为“国酒”。在中国的市

场价格关系发生重大调整的工业化腾飞阶段，由于

有了一定的市场基础，又由于看到了西方发达国家

国酒的高昂价格，于是，在各种食品价格大幅度上涨

的同时，茅台酒则适时地依据自家的国酒身份真实

地实现了更大幅度的涨价。即使这么大幅度地涨

价，茅台酒至今依然求大于供；即使是到了茅台镇，

进了茅台酒厂，一般的人也未必能够买到茅台酒。

这充分地说明，茅台酒获得的社会评价之高，在目前

的价位上是打不住的，按照价格是对劳动成果作用

的社会评价的界定，已经是在同类白酒中价格大涨

的茅台酒的价格无疑还会继续上涨。

三、茅台酒涨价的体制性约束

原茅台股份公司总经理刘自力先生曾对记者

讲：“茅台不是奢侈品，很简单，茅台本身就是中国

广大消费者都消费得起的产品，怎么可能是奢侈品

呢？”⑥这同样的话可能茅台酒厂的其他领导人也都

讲过，可以说是茅台酒厂对外的一致意见和观点。

但是，价格大涨之后的茅台酒是不是奢侈品，不是由

茅台酒厂说了算的。世有公理，国酒不是奢侈品，那

还有什么是奢侈品？茅台酒既然是国酒，那就必定

要属于奢侈品。不用说价格大涨之后茅台酒是奢侈

品，就是此次价格大涨之前的茅台酒也是奢侈品。

无论如何，不论是谁，在茅台誉为国酒之后，能够喝

上真的茅台酒，那就是在喝属于奢侈品的酒。当然，

不管多贵，喝的是假茅台酒，那也算不上是喝奢侈品

酒。更何况，现在一瓶好的茅台酒价格已达到３０００

元左右，喝这样高价格的酒，相比那些几元钱一瓶、

十几元钱一瓶、几十元钱一瓶、几百元钱一瓶的酒，

哪能说不是在消费奢侈品？如果茅台不是奢侈品，

哪能有这样高的价格。只有属于奢侈品，茅台酒才

能获得极高的社会评价，才能在中国商品与服务价

格的市场化调整中，由普通名酒的价格调整到奢侈

品酒的价格，开始走向趋同于其他国家国酒的价格。

如果茅台酒厂否认茅台的国酒身份，否认茅台是奢

侈品酒，那这家酒厂就不要给茅台酒涨价了，相反，

还需要降价。

在中国现行体制下，可能不光茅台酒厂不愿意

讲茅台酒是奢侈品，恐怕还有更多的人不愿意将茅

台酒列入奢侈品。也许是，只要将茅台酒列为奢侈

品，似乎茅台酒就不能成为公款消费的酒了。２０１２

年３月９日，在贵州茅台酒厂举行的“茅台成龙酒”

发布会上，当时有一位记者提出关于“三公消费禁

喝茅台”提案的问题后，尽管在场主持人打断了这

位记者的提问，说只能提与本次发布会相关的问题，

但是，当时茅台集团袁仁国董事长仍做了回答，特别

强调茅台酒与三公消费并没有对应性。接着，茅台
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酒厂的其他人则讲：“我们省委书记也说过了，如果

三公消费不喝茅台，那么你去喝拉菲吗？”⑦而在这

次发布会上推出的“茅台成龙酒”普通版和珍藏版

的定价分别是１６８０元和１６８００元。人们对公款消

费这么高价格的酒有意见。这将在一定的程度上对

茅台酒的继续涨价产生或多或少的约束。

茅台酒厂对于贵州经济具有相当大的影响力。

贵州茅台集团的一年总销售收入约为２４０多亿元，

其中利税共计１８０多亿元，上缴税费高达９４亿元，

约占贵州全省财政收入的７％，这家有着悠久历史

的企业为贵州省实现“十二五”时期的跨越发展做

出了重要贡献。２０１２年３月７日，当时的贵州省委

书记在回答《中国青年报》记者提问时说：“有的地

方说不能上茅台，但不上茅台，上一瓶进口的拉菲，

会比茅台高得多。上一碗鲍鱼多少钱，上一碗鱼翅

多少钱？……不要把茅台酒和公款消费必然地联系

在一起。”⑧

在此之前，２０１２年３月４日，一位全国政协委
员、时任中国扶贫开发协会执行副会长的林嘉騋先

生提交了一份《关于禁止使用公款消费茅台酒的提

案》。其中特别提出建议：要求制定相关法律严格

禁止或限制有关政府部门购买茅台酒公用，同时要

求制定相关法律严格禁止或限制国有企业其中特别

包括垄断型企业购买茅台酒公用，还要严格禁止有

关政府部门和某些国有企业在公务性的宴会上消费

茅台酒等高档酒，并且还要把各个政府部门和国有

单位送茅台酒的送礼行为及其他相关行为，全都按

照违法或贿赂罪进行处置。⑨这位委员的提案在

２０１２年两会期间受到社会各界以及媒体的广泛关
注。

虽然，当年贵州有关领导明确表示政府部门用

公款采购茅台酒是无可非议的事情，呼吁人们不要

把对茅台酒的消费和公款性质的生活消费给予必然

的相关联系。但是，２０１２年３月２６日，在第五次的

国务院廉政工作会议上，当温家宝总理讲到了：“严

格控制‘三公’经费，今年继续实行零增长。禁止用

公款购买香烟、高档酒和礼品”⑩之后，中国股市“受

此冲击，酿酒板块大幅回调。截至收盘，贵州茅台、

泸州老窖、五粮液跌幅均超过６％，古井贡酒、洋河

股份、酒鬼酒等跌幅均超过５％。其中，Ａ股第一高

价股贵州茅台大跌了６．３７％，这是２０１０年１１月１７

日以来的最大单日跌幅，如果按照其１０．３８亿的总
股本计算，市值一天就蒸发了１４２．２１亿元。”瑏瑡在一

天之内损失了１４２亿元市值，无疑表明了茅台酒不
是生存在自由世界之中，现有体制对于茅台酒的消

费和价格上涨具有不可忽视的约束性。党的十八大

召开之后，在新的“八项规定”的制约下，茅台酒似

乎退出了普通的公款消费。

更为明显的体制性约束是表现在中国的外贸体

制上，由于种种原因，茅台酒在国内的价格飞涨，却

丝毫都未能影响到茅台酒的外销价格。这就是说，

在美国、在日本，在世界除中国之外的各个地方，茅

台的价格都比中国国内茅台现在的价格低很多，基

本上依然是保持在茅台没有价格大涨之前的水平

上。这一无形的对外贸易体制的约束将茅台酒价格

的上涨搞成了内外有别。

四、未来茅台酒涨价的市场空间

在中国的新型工业化中，白酒行业属于夕阳产

业，需要限制发展，茅台酒作为国酒也不能例外。这

是一种全局性的原则限制，各个地方都应自觉地遵

守。但《贵州十二五规划纲要》要求全省：“力争到

‘十二五’期末……白酒产量达到５０万千升，茅台

酒产能达到４万千升。”这表明，贵州省的规划相比
新型工业化的要求还保持着一定的距离，对白酒行

业的发展仍是网开一面，对于茅台酒翻倍的大幅度

增加产量情有独钟。

其实，茅台酒是白酒，白酒在中国的任何地方都

应该是限产的。目前，贵州处于工业化中期，还可以

缓一缓限制白酒产量。但是，对于茅台酒，对于这种

国酒，这种中国白酒的顶尖级标志，应该是越早限产

越好，不应该在这个时候扩大产量。同其他国家的

国酒一样，市场根本不用问其生产的成本是多少，它

的本身的功能作用如何，它只要是国酒，就一定要是

昂贵的，一定要是稀少的。所以，茅台酒的价格是与

它的产量有关的，茅台酒的产量越高，并不一定价格

更高。虽然，生产４万千升茅台卖一升１０００元与生

产１万千升茅台卖一升４０００元，企业的营业收入是
一样的，但企业的成本不一样，利润不一样，对于品

牌的维护效果不一样。相比产量，应该说，在市场经

济条件下，茅台更应该维护的是品牌。
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说到底，茅台是靠独一无二的国酒品牌得以价

格大涨的。若失去国酒这个品牌，茅台也就是普通

白酒，与其他千千万万种白酒一样，不具有白酒商品

之外的任何特殊功能，不具有高档奢侈品特有的任

何神秘感。所以，茅台的涨价是有其品牌的特定价

值的，不是其他任何白酒包括各种名牌白酒所能比

拟的。没有国酒品牌，就没有茅台近期价格大涨的

可能，也更不会有今后茅台继续涨价的空间。这也

就是说，不论是过去还是未来，茅台酒涨价都要依靠

国酒品牌。或许，产量的增加对于茅台酒只会起到

损害品牌的作用。就此而言，茅台酒今后能不能继

续涨价，能不能达到与国酒地位完全相适应的地位，

首先要取决于茅台对于自身品牌的维护了。可以

说，现在茅台的价格，尽管在许多人看来高得吓人，

但其实并没有达到真正国酒的价格。只要说是国

酒，那么在中国现阶段人民币大幅贬值的过程中，茅

台酒的市场价格会继续保持上涨趋势。中国社会对

茅台的价格是给予国酒级评价的，这是茅台价格的

市场标尺。达不到这个标尺，茅台的价格就还要涨；

超过了这个标尺，市场也不会接受的。市场的长期

性代表了一种社会客观的约定，经济生活再复杂，也

不会完全脱离客观约束的，茅台酒的价格不论多少，

同样是受到客观约束的，并不是茅台酒厂可以任意

而为的。只要坚持经济研究的客观性，就能够确定

未来茅台酒还有多大的涨价空间。同样是国酒，在

欧洲国家是红酒性质的国酒，现在市场价格都在每

支１万元人民币左右，其红酒国酒中的极品，甚至可
达每支８万元至１０万元人民币。这就是国酒的价

位，茅台也应有的价位。所以，相比眼下价格，未来

茅台酒还有相当大的涨价空间。

关键在于，茅台是国酒。国酒必定属于奢侈品，

不是谁都能消费得起的。老百姓不必为喝不起茅台

而纠结，对于任何人都一样，喝二锅头与喝茅台，没

有天壤之别。更何况，老百姓消费不起的商品与服

务多了，绝不仅仅是茅台。倒是茅台酒厂要注意，涨

价归涨价，千万不要将国酒的牌子搞砸了，该限产必

须限产，该打假必须打假。前一时期，记者了解到：

中国食品工业协会方面已经在准备让茅台酒厂、五

粮液酒厂等８家白酒生产企业对社会声明，将首次

公布本厂真酒的销售环节、销售网点和基本供应量

等商业信息，发布对危害市场的假酒的调查处理结

果。“据质检总局介绍，８家企业将确定１至２种影

响力强、销售数量大、市场占有率高和假冒行为集中

的主导品牌，作为先行公开的产品。”瑏瑢
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