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　　［摘　要］　旅游吸引半径体现了旅游供给对旅游需求作用的有效范围，是旅游目的地识别目标客源市场、探
究旅游业发展状况的重要依据。基于距离衰减规律和效用论，运用旅游效用、旅游成本、旅游距离等概念通过数理

推导构建旅游吸引半径模型，以我国沿海１１省市为例，采用２００７年、２０１１年样本数据，建立旅游吸引力评价指标
体系定量测算各省市旅游吸引力，在此基础上，对沿海１１省市旅游吸引半径进行实证研究。研究表明，沿海１１省
市旅游吸引力不断增强、旅游吸引半径却缩小；山东、浙江、江苏、天津等省市旅游吸引半径已延伸至区外，兼顾短、

中、长线旅游发展的同时可着重发展长线旅游，而福建、辽宁等省市旅游吸引半径较小，可着重发展中、短线旅游。
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　　一、引言

旅游吸引系统是客源地与目的地之间空间相互

作用的载体，包括旅游吸引物、旅游吸引场、旅游吸

引力、旅游吸引半径等。其中，旅游吸引力是游客前

往旅游目的地的主要动力，不同目的地，旅游吸引力

不同。因而旅游吸引力可以衡量旅游目的地对客源

地的作用大小，在一定程度上决定着旅游目的地的

吸引范围，即旅游吸引半径。旅游吸引半径是旅游

目的地的吸引力和辐射力对周边地区旅游经济起主

导作用的有效距离，体现了目的地的旅游吸引范围

或辐射范围。研究旅游吸引半径有助于确定旅游目

的地的目标客源市场，揭示目的地的旅游发展态势，

而目前国内外学者对于旅游吸引半径的研究尚不完

善，仍需进行深入的探讨与研究。

近年来，我国沿海地区旅游业迅猛发展，滨海旅

游已成为推动我国旅游业发展的重要组成部分，

《全国海洋经济发展规划纲要》、《中国海洋２１世纪

议程》均将“滨海旅游”列为新兴的支柱性海洋产业

予以重点发展［１］。沿海１１省市已成为我国重要的

旅游目的地和客源地，２０１１年，沿海１１省市旅游总

收入占全国旅游总收入的 ５４．１％，年增长率达

１０％，接待旅游人数占全国旅游总人数的４５．６％，

年增长率达６．６％。同时，沿海１１省市旅游业发展

也存在不平衡等问题，因此，本文尝试以沿海１１省

市为例，通过构建旅游吸引半径模型定量测算各省

市旅游吸引半径，并用以剖析各省市旅游业发展现

状，以期为沿海１１省市的旅游业发展以及我国滨海

旅游业的战略布局提供参考和借鉴。

二、研究综述

吸引半径研究最早源于对吸引力模型的研究。

Ｒａｖｅｎｓｔｅｉｎ［２］将著名的牛顿力学万有引力定律用于

人口学研究，解释了城市间移居流的问题。Ｒｅｉｌｌｙ［３］
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则借鉴牛顿万有引力定律研究零售市场，提出了幂

函数形式的距离衰减公式———“雷利法则”，用以解

释如何根据城市规模建立商品零售区，即一个城市

对周围地区的吸引力，与它的规模成正比，与它们之

间的距离成反比。２０世纪 ４０年代，Ｚｉｐ和 Ｓｔｅｗａｒｔ
相继提出了原始的引力模型，在此基础之上，Ｃｒａｍ
ｐｏｎ［４］首先将引力模型运用于旅游研究，最早提出了

旅游吸引力模型。但是由于该模型存在一些不足，

很多学者对该模型进行了大量修正，其中，Ｗｉｌｓｏｎ［５］

基于熵最大化原理提出了 Ｗｉｌｓｏｎ旅游吸引力模型。

上述模型都充分考虑了距离要素对于吸引力的影

响，Ｃｒａｍｐｏｎ、Ｗｉｌｓｏｎ等研究则发现了旅游吸引力衰
减的距离特征。随后，Ｅｄｗａｒｄ等［６］提出指数函数形

式的距离衰减模型，ｗｏｌｆｅ［７］提出了修正距离变量的

引力模型，Ｄｕｆｆｕｓ［８］、Ｍａｙｏ［９］等利用旅游吸引力模型
进行了实证研究，也验证了旅游吸引力的距离衰减

规律，并用时间距离、感知距离、运输成本、价格等变

量对距离要素进行替代和完善。此外，Ｃｏｎｖｅｒｓｅ［１０］

基于Ｒｅｉｌｌｙ的“零售引力规律”提出断裂点公式，即

研究两个城市之间吸引区的分界点理论，以上理论

为本文研究旅游吸引半径提供了参考和借鉴。

国内相关研究则起步较晚，研究内容、研究方法

深受国外研究影响。李科伟［１１］采用“雷利法则”对

陕西省各城市的影响范围进行划分。周潮［１２］、梅志

雄［１３］等通过修正断裂点理论研究城市吸引范围。

陈敦明［１４］则对铁路客流吸引半径进行了探讨。近

年来，许多学者开始采用地理信息技术分析城市空

间布局，对城市吸引范围进行更加科学地测

定［１５］［１６］。旅游吸引半径方面，李山等［１７］基于 Ｗｉｌ
ｓｏｎ模型、引入“空间阻尼”变量构造旅游吸引力模

型，测算了国内旅游吸引半径；尹燕等［１８］将时间可

达性代替空间距离，对江苏省农业旅游空间演化特

征进行了实证研究。

综上所述，国内外学者对于吸引力、吸引半径的

研究已逐渐成熟，研究方法偏向理论探讨与实证研

究相结合，研究内容趋于多领域、多视角、多学科，但

是对于旅游吸引半径相关问题的研究还有待深入。

基于此，本文试图运用地理学、经济学等理论构建旅

游吸引半径研究模型，以沿海１１省市为例，定量测

算各省市旅游吸引半径，剖析各省市旅游吸引力的

辐射范围，明确各省市目标旅游市场的客源分布和

旅游类型，为我国滨海旅游业的发展“把脉”，以促

进各省旅游业的健康、可持续发展。

三、旅游吸引半径模型构建

（一）理论基础

１．距离衰减规律

距离衰减规律是自然界与人类社会普遍存在的

客观规律，其实质是地理要素间的相互作用与距离

有关，即在其他条件相同时，地理要素间的作用与距

离成反比。距离衰减规律在不同领域得到了充分研

究论证，金凤君［１９］认为“极化”效应导致空间作用关

系的变化和空间结构的演化，通过实证分析得出航

空客流存在显著的距离衰减规律。敖长林［２０］等利

用二分式条件价值评估法对三江平原湿地生态保护

价值进行定量评估，验证了支付意愿具有“距离衰

减性”。吴晋峰等［２１］依托旅游系统空间结构模型，

通过绘制旅游流距离衰减曲线发现客源地节点的空

间分布格局是旅游流距离衰减曲线类型的决定性因

素。游群林等［２２］则从多维感知视角验证了旅游资

源吸引力的距离衰减规律。

距离衰减规律以均匀的市场分布为前提，随着

距离的增加，原有区域所能吸引的人流、物流、资本

流、技术流、信息流递减，致使该区吸引力下降。旅

游距离是旅游活动的重要影响因素之一，随着距离

的增加，所需的旅游时间和费用相应增加，旅游成本

随之上升，同时，距离增加也使得范围内出现更多可

替代的旅游吸引物，弱化目的地旅游吸引力。我国

沿海地区旅游资源丰富、交通便利，旅游业竞争较为

激烈，在一定程度上致使目的地的旅游吸引力下降。

２．效用理论
在经济学中，效用论是从需求角度研究消费者

行为的重要理论，用以衡量消费者在消费商品时所

获得的满足程度。旅游者作为旅游活动的消费者，

在时间、费用、个人偏好等条件约束下，寻求旅游效

用最大化。

旅游效用来自于旅游者对在目的地消费相关对

象所得到的满足感，因此旅游目的地的选择与旅游

者能否获得最大效用密切相关。目的地的旅游吸引

力是选择旅游目的地的重要影响因素之一，目的地

的旅游吸引力较强，旅游者在决策过程中会比较偏
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好该地，旅游者获得高效用的可能性也会较高。此

外，旅游者还会综合考虑预算、距离、交通、服务等要

素，尽可能追求旅游成本最小旅游效用最大。同时，

在预算一定、其他条件不变的前提下，旅游者会有一

个心理预期的旅游效用，潜意识对比预期旅游效用

与实际所能获得的旅游效用，从而做出最优旅游决

策，即若所能获得的旅游效用大于预期的旅游效用，

旅游者消费该项旅游活动的可能性较高；相反，如果

所能获得的旅游效用小于预期的旅游效用，即使目

的地对旅游者的吸引力足够强，旅游者作为理性人，

也会抑制旅游需求，选择其他旅游活动。

（二）数理模型

１．假设前提
基于上述理论，构建数理模型研究旅游吸引半

径，可以使分析更加逻辑化、条理化、简明化，但是数

理模型是人类根据研究需要在一定假设条件下对实

际情况的一种理想化研究方法，因此本文给出如下

基本假设前提：

（１）旅游者是经济人，具有完全理性，追求自身
利益最大化。

（２）旅游吸引力定义旅游效用。旅游吸引力较

大的目的地旅游经济发展水平相对较高、旅游资源

较为丰富、旅游服务设施较为完善、旅游形象口碑较

好，旅游者到该地旅游所能获得的旅游效用也相对

较高。

（３）模型在逻辑上可以自恰。此外，本文以省

为研究对象单位，根据研究需要，将旅游活动按照出

游距离划分为三种类型：出游距离较长并超过省级

行政边界的定义为长线旅游；出游距离适中但不超

过省级行政边界的定义为中线旅游；出游距离较短

且不超过所在地的市级行政边界的定义为短线旅

游。

２．模型建立

（１）旅游效用。根据假设条件（２），采用目的地
的旅游吸引力近似替代旅游效用，同时为了提高模

型分析的精确度，引入经验参数θ，即
Ｕｉｊ＝（Ａｊ）θ （１）
式中，Ｕｉｊ为旅游者从客源地 ｉ到目的地 ｊ旅游

所获得的旅游效用，Ａｊ为目的地ｊ的旅游吸引力。

（２）旅游成本。对于旅游成本，以往的研究通

常只考虑交通、住宿、门票、餐饮、购物等费用要素，

但旅游者在进行旅游活动时也付出了相应的机会成

本。因此，本文采用实际成本和机会成本之和定义

旅游成本，即

Ｃｉｊ＝Ｃｍ，ｉｊ＋Ｃｎ，ｉｊ （２）

式中，Ｃｉｊ为客源地 ｉ到目的地 ｊ的旅游总成本，

Ｃｍ，ｉｊ为旅游者从客源地 ｉ到目的地 ｊ花费的实际成

本，Ｃｎ，ｉｊ为旅游者从客源地ｉ到目的地 ｊ旅游所付出

的机会成本。

本文研究对象为旅游吸引半径，与出游距离密

切相关。在一般情况下，交通成本与出游距离成正

比，因此本文将实际成本 Ｃｍ，ｉｊ细分为交通成本 Ｃｋ，ｉｊ
和其他成本Ｃｑ，ｉｊ。不同的交通工具产生不同的交通

成本，为了研究的可行性和数据的易得性，采用客源

地与目的地的距离ｌｉｊ与每公里油价ｐ（ｐ＞０）的乘积

近似表示交通成本［２３］，即得：

Ｃｋ，ｉｊ＝Ｐ×ｌｉｊ×２ （３）

而机会成本Ｃｎ，ｉｊ则是旅游者为完成旅游活动而

放弃其他可能得到的回报，这里采用日平均工资 ｒｉ
与出游时间ｄｊ的乘积表示，则得式（４）：

Ｃｎ，ｉｊ＝ｒｉ×ｄｊ （４）

其中日平均工资ｒｉ用年平均工资 Ｒｉ除以全年

计薪日ｔｉ表示，即

ｒｉ＝Ｒｉ÷ｔｉ （５）

综合（２）－（５）式，可得旅游成本Ｃｉｊ：

Ｃｉｊ＝Ｃｍ，ｉｊ＋Ｃｎ，ｉｊ＝（Ｃｋ，ｉｊ＋Ｃｑ，ｉｊ）＋ｒｉ×ｄｊ＝２ｐｌｉｊ
＋Ｃｑ，ｉｊ＋Ｒｉｄｊ／ｔｉ （６）

（３）旅游成本与旅游效用比较。根据假设条件

（１），旅游者作为理性经济人，通过衡量所能获得的

旅游效用与所需付出的旅游成本，做出最优旅游决

策，从而追求效用最大成本最小，由此可见旅游效用

与旅游成本呈现负作用关系。同时，幂函数形式的

引力模型具有良好的应用基础，并已得到广泛验证，

因而本文构造负幂式的旅游成本效用比模型，并将

（１）式带入可得：

Ｗｊ＝ｋ
Ｕαｉｊ
Ｃβｉｊ
＝ｋ
Ａθｊ
Ｃλｉｊ

（７）

式中，Ｗｊ为旅游成本效用比；α、β、θ、λ为无量

纲的经验系数。

（４）预期旅游成本效用比。出行前，旅游者通
·０３１·



经济与管理评论
区域经济研究

过各种方式搜集信息，对旅游活动设有一个预期的

旅游效用与旅游成本值，该预期值是基于以往经验

做出的判断，所以本文采用平均旅游成本效用比表

征预期旅游成本效用比，即

Ｗｊ＝ｋ
Ａθｊ
Ｃλｉｊ

（８）

（５）旅游吸引半径模型。根据上述分析，若来

自客源地 ｉ的旅游者到目的地 ｊ旅游所能获得的效

用成本比高于平均效用成本比，即 Ｗｊ≥Ｗｊ，则旅游

者将选择此项旅游活动，客源地ｉ与目的地ｊ之间的

距离ｌｉｊ即为旅游吸引半径；反之，若Ｗｊ＜Ｗｊ，则旅游

者需求不能得到满足，将会重新考虑其他旅游活动，

可用公式表示为：

Ｗｊ≥Ｗｊｋ１
Ａθｊ
Ｃλｉｊ
≥ｋ２

Ａθｊ
Ｃλｉｊ

Ａｊ
Ａ( )
ｊ

θ

≥
Ｃｉｊ
Ｃ( )
ｉｊ

λ

（９）

将（６）式带入（９）式，可得：

Ａｊ
Ａ( )
ｊ

θ
λ

≥
２ｐｌｉｊ＋Ｃｑ，ｉｊ＋Ｒｉｄｊ／ｔｉ
Ｃｋ，ｉｊ＋Ｃｑ，ｉｊ＋Ｃｎ，( )

ｉｊ

变形可得：

２ｐｌｉｊ＋Ｃｑ，ｉｊ＋Ｒｉｄｊ ｔｉ≤
Ａｊ
Ａ( )
ｊ

θ
λ

（Ｃｋ，ｉｊ＋Ｃｑ，ｉｊ＋Ｒｉ　ｄｊ／ｔｉ）

再移项：

２ｐｌｉｊ≤
Ａｊ
Ａ( )
ｊ

θ
λ

（Ｃｋ，ｉｊ＋Ｃｑ，ｉｊ＋Ｒｉ　ｄｊ／ｔｉ）－Ｃｑ，ｉｊ－Ｒｉ

　ｄｊ／ｔｉ
最后可得：

ｌｉｊ≤
１
２ｐ

Ａｊ
Ａ( )
ｊ

θ
λ

（Ｃｋ，ｉｊ＋Ｃｑ，ｉｊ＋Ｒｉ　ｄｊ／ｔｉ）－Ｃｑ，ｉｊ－Ｒｉ　ｄｊ／ｔ[ ]ｉ
（１０）

上述分析即为旅游吸引半径模型推导过程，公

式（１０）为旅游吸引半径模型，ｌｉｊ为旅游吸引半径。

同时，ｌｉｊ也是最长有效吸引半径，即在 ｌｉｊ为半径范围

以外的旅游者付出一定旅游成本，将获得低于平均

效用的旅游效用，即 Ｗｌ＞ｌｉｊ≤珡Ｗ，如果旅游者要获得

高于平均效用的旅游效用，则需要付出更多旅游成

本，显然这对于旅游者是不经济的。因此，ｌｉｊ确为本

文所要求解的旅游吸引半径。

（６）参数讨论。旅游效用是主观判断值，因人

而异，测定比较困难。为了研究的普适性和可行性，

令经验系数θ＝λ＝１，每公里油价 ｐ＝０．５元／每千

米，则（１０）式可简化为：

ｌｉｊ≤
Ａｊ
Ａ( )
ｊ

θ
λ

（Ｃｋ，ｉｊ＋Ｃｑ，ｉｊ＋Ｒｉ　ｄｊ／ｔｉ）－Ｃｑ，ｉｊ－Ｒｉ　ｄｊ／

ｔｉ （１１）

（７）ｌｉｊ意义讨论。本文以省为研究对象单位，根

据上文前提条件，旅游吸引半径 ｌｉｊ可分为以下两种

情况：

①当ｌｉｊ＞０时，旅游吸引半径有意义，旅游吸引

范围扩展到省外，说明目的地ｊ旅游吸引力较强，能

够吸引大量省外旅游者，长线、中线、短线旅游产品

均衡发展且长线旅游较为凸出。

②当ｌｉｊ≤０时，从数理分析角度看，旅游吸引半

径无意义，但从实际研究角度看，说明旅游吸引半径

缩小至省内，可以进一步讨论。设目的地 ｊ所在省

份的南北距离为Ｌｎ－ｓ，东西距离为Ｌｅ－ｗ：当ｌｉｊ≤０且

｜ｌｉｊ｜≤ｍｉｎ｛Ｌｎ－ｓ，Ｌｅ－ｗ｝时，旅游吸引范围仅限于省内

区域，对于省外远距离游客吸引力较弱，但可吸引省

内游客跨市县旅游，以发展中线、短线旅游为主；当

ｌｉｊ≤０且｜ｌｉｊ｜＞ｍｉｎ｛Ｌｎ－ｓ，Ｌｅ－ｗ｝时，旅游吸引半径缩

小至超过省界范围，逻辑上不成立，因而旅游吸引半

径无意义，但由于目的地ｊ具备一定的旅游资源、接

待服务设施等条件，仍然可以吸引旅游者前来观光

度假。

综合①、②分析，旅游吸引半径ｌｉｊ的讨论结果如

表１所示：
　表１ 旅游吸引半径ｌｉｊ讨论结果

旅游吸引

半径ｌｉｊ

旅游吸引半径ｌｉｊ的取值范围 是否有意义 旅游类型

ｌｉｊ＞０ 有意义 长、中、短线旅游

ｌｉｊ≤０
且｜ｌｉｊ｜≤ｍｉｎ｛Ｌｎ－ｓ，Ｌｅ－ｗ｝ 无意义 中、短线旅游

且｜ｌｉｊ｜＞ｍｉｎ｛Ｌｎ－ｓ，Ｌｅ－ｗ｝ 无意义 短线旅游

　　四、数据测度与差异分析

（一）旅游吸引力量化测度

根据旅游吸引半径数理模型（１１）式，首先要测

得沿海１１省市的旅游吸引力Ａｊ。

“无吸引便无旅游”，旅游吸引力是旅游活动发

生和发展的基础，它影响旅游行为的决策、方式、方

向以及空间分布与变动，进而影响宏观旅游业的总

体发展特征［２４］。国外学者对旅游吸引力的研究起

步较早，在旅游吸引力影响因素、构建旅游吸引力评

价体系、提升旅游吸引力方式等方面研究较为深入。
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国内学者研究内容则主要涉及城市旅游吸引力、旅

游吸引力模型、不同类型旅游产品吸引力等。近年

来，更多学者从物理学、地理学、经济学、心理学、等

研究视角，采用理论分析与实证研究、定性与定量相

结合的方法探讨旅游吸引力等相关问题。

旅游吸引力是指能促使旅游者产生旅游动机，

形成旅游需求，最终将潜在的旅游者变为现实旅游

者的一系列吸引要素的有机融合［２５］。影响旅游吸

引力的因素众多，包括旅游资源、旅游企业、旅游交

通、旅游者、旅游政策环境、生态环境等，这些要素共

同决定目的地旅游吸引力的强弱，进而影响目的地

旅游吸引半径的大小。国内许多学者［２６］［２７］［２８］已通

过构建旅游吸引力模型实现了对旅游吸引力的量化

测度。借鉴上述研究成果，结合实际研究需要，本文

拟从旅游供给角度，构建由旅游经济、旅游资源、旅

游接待与服务、生态环境四个子系统构成的旅游吸

引力评价指标体系，对沿海１１省市的旅游吸引力进

行量化测度。

１．指标选取与体系构建
遵循科学性、代表性、可比性、数据可获得性以

及定性和定量指标相结合等原则，由目标层、准则

层、指标层三个递阶层次结构构建我国沿海１１省市
旅游吸引力综合评价体系，包括４个准则层和１４个

具体指标层，见表２。其中，旅游经济反映区域旅游

业发展水平，是旅游吸引力的基础条件；旅游资源是

旅游者选择旅游目的地的重要影响要素，也是旅游

吸引力的核心要素，采用区域内旅游资源的数量与

质量加以表征；旅游接待与服务决定旅游者的舒适

度、满意度以及重游意愿，是旅游吸引力的支撑条

件，采用区域内旅游设施与旅游服务能力加以表征；

生态环境反映区域的旅游形象，是旅游吸引力的关

键因素。

２．指标说明与数据来源

目标层反映了旅游吸引力的主要影响因素，指

标层则是用来表征目标层的具体指标。其中，旅游

资源丰度即旅游资源的禀赋状况，这里采用沿海各

省市所拥有的旅游资源数量总和进行赋值，包括世

界自然遗产、世界文化遗产、世界自然与文化双遗

产、国家级风景名胜区、国家级自然保护区、国家地

质公园、国家森林公园、国家水利风景区、全国优秀

　表２ 旅游吸引力Ａ评价指标体系及权重
目标层 准则层 指标层 单位

旅游吸

引力Ａ

旅游经济Ａ１
（０．１８５８３１）

旅游资源Ａ２
（０．３０９２６９）

旅游接待

与服务Ａ３
（０．２９０１９８）

生态环境Ａ４
（０．２１４７０２）

旅 游 总 收 入 年 增 长 率 Ａ１１
（０．３１０９００）

％

旅游总收入占第三产业产值比重

Ａ１２（０．３４９９５８）
％

入境旅游收入占旅游总收入比重

Ａ１３（０．３３９１４２）
％

旅游资源丰度Ａ２１（０．２２０８５６） －
旅游资源知名度Ａ２２（０．２７９７３４） －
旅游资源组合度Ａ２３（０．２２６９０５） －
旅游资源品味度Ａ２４（０．２７２５０５） －
旅游企业密度Ａ３１（０．２３６７６０１） 个／万平方公里
旅客周转量Ａ３２（０．２４１７７０） 亿人公里

旅游业从业人数占第三产业就业

人数比重Ａ３３（０．２３６１２７）
％

高端旅游服务人才比 重 Ａ３４
（０．２８５４０２）

％

建 成 区 绿 化 覆 盖 率 Ａ４１
（０．２６５５３０）

％

生活垃圾无害化处理 率 Ａ４２
（０．３７４６６４）

％

污水处理率Ａ４３（０．３５９８０６） ％

旅游城市、中国历史文化名城（名镇、民村）、国家 Ａ

级景区１３种旅游资源类型。旅游资源知名度是旅

游资源被外界了解、认可的程度和范围，本文采用各

省市的旅游知名度加以表征，利用三大网络搜索引

擎（百度、谷歌、雅虎），在同一时间（２０１３年 １０月

２３日）查找关键词“（省市）＋旅游 ＋年”，

计算沿海各省市在三个网站搜索到的网页篇数的平

均值而得出。旅游资源组合度［２９］反映地区旅游资

源的数量、种类以及资源内部结构差异状况，令旅游

资源组合度＝ ∑
ｎ

ｉ＝１
（ｘｉ－珋ｘ）

２

槡 ｎ
珋ｘ，组合指数越小，说明

区内旅游资源数量较多、种类较全、差异明显、匹配

越协调，反之亦然；式中 ｘｉ为各类旅游资源占沿海

１１省市旅游资源总量的比重，珋ｘ为各类旅游资源占

沿海１１省市旅游资源总量比重的平均值，ｎ为旅游

资源种类数，仍然采用上述１３类旅游资源作为研究

对象。旅游资源品味度反映旅游资源的观赏价值、

美学价值以及科学价值，品味度越高，旅游资源价值

越大，对游客的吸引力越强，使用国家４Ａ、５Ａ级景

区个数总和对其进行赋值。旅游企业密度反映区域

旅游设施的接待能力，用沿海各省市旅游企业规模

与其行政面积之比加以表征，旅游企业规模为旅行

社个数和星级饭店个数之和。高端旅游服务人才比
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重＝高等院校旅游专业学生数／旅游业从业人数，反

映区域旅游接待服务质量与水平。

本文以２００７年、２０１１年为观察年份，上述指标

数据主要来源于《中国旅游统计年鉴》（２００８、２０１２

年）、《中国统计年鉴》（２００８、２０１２年）、《中国城市

统计年鉴》（２００８、２０１２年）、沿海各省市《统计年

鉴》（２００８、２０１２年），旅游资源相关数据则通过国家

旅游局、百度百科、国家公园网等网站搜集整理而

得。

３．权重测定与数据测度

旅游吸引力评价体系中包含正向指标和负向指

标，为了实际研究的可比性、消除数据的量纲差异，

本文采用极值法对原始数据进行标准化处理，即

　Ｚｉｊ＝
ｘｉｊ－ｍｉｎ｛ｘｉ｝

ｍａｘ｛ｘｉ｝－ｍｉｎ｛ｘｉ｝
，Ｚｉｊ＝

ｍａｘ｛ｘｉ｝－ｘｉｊ
ｍａｘ｛ｘｉ｝－ｍｉｎ｛ｘｉ｝

式中，Ｚｉｊ为第ｊ个省市第 ｉ个指标的标准化值；

ｘｉｊ为第ｊ个省市第ｉ个指标的原始值；ｍｉｎ｛ｘｉ｝为第ｉ

个指标原始值中的最小值；ｍａｘ｛ｘｉ｝为第 ｉ个指标原

始值中的最大值。

权重表示指标在整体评价中的相对重要程度，

合理确定指标权重是做出正确、科学评价的关键。

本文采用客观赋值法均方差方法确定各指标权重，

通过计算各指标标准化值的均值和均方差，即 Ｐｉ＝

１
ｎ∑
ｎ

ｊ＝１
Ｚｉｊ，σｉ＝ ∑

ｎ

ｊ＝１
（Ｚｉｊ－Ｐｉ槡 ），进而确定各指标的权重

Ｗｉ＝σｉ
ｍ

ｉ＝１
σｉ，结果如表２所示。

对于各指标标准化值及其对应权重，本文采用

加权算术平均法测算沿海１１省市的旅游吸引力指

数，即

Ａ＝∑
４

ｉ＝１
Ｗｉ∑

ｎ

ｊ＝１
ＺｉｊＷｉｊ （１２）

式中，Ａ为旅游吸引力综合指数；Ｗｉ为准则层

各评价指标的权重；Ｚｉｊ为指标层各指标的标准化值；

Ｗｉｊ为指标层各指标的权重；ｎ为相应准则层所包含

的指标层个数。

根据上述方法，由公式（１２）计算出 ２００７年、

２０１１年我国沿海１１省市的旅游吸引力指数，具体

见表３。

（二）旅游吸引半径测度及差异分析

１．旅游吸引半径测度

　表３ ２００７、２０１１年我国沿海１１省市旅游
吸引力Ａ指数及排名

地 区
旅游吸引力Ａ 排 名

２００７ ２０１１ ２００７ ２０１１
天 津 ０．３９０ ０．６４６ １１ ８
河 北 ０．４４８ ０．５８４ １０ １０
辽 宁 ０．５７７ ０．６０４ ７ ９
上 海 ０．７７１ ０．７４２ ２ ６
江 苏 ０．８０４ ０．９３３ １ １
浙 江 ０．６８２ ０．８３１ ４ ４
福 建 ０．５２５ ０．４３３ ８ １１
山 东 ０．６０３ ０．９１９ ６ ２
广 东 ０．６７８ ０．８８５ ５ ３
广 西 ０．４９０ ０．６６１ ９ ７
海 南 ０．７２０ ０．７５９ ３ ５

　　根据旅游吸引半径模型（见式（１１）），以及上文

测算的沿海各省市旅游吸引力，可计算我国沿海１１

省市的旅游吸引半径，结果见 ４。其中，交通成本

Ｃｋ，，ｉｊ、其他旅行成本 Ｃｑ，ｉｊ、旅游目的地 ｊ的停留时间

ｔｊ数据来源于《中国旅游统计年鉴》（２００８、２０１２

年）、《中国国内旅游抽样调查资料》（２００８、２０１２

年），客源地ｉ的年平均工资ｗｉ数据选自《中国劳工

统计年鉴》（２００８、２０１２年），《关于职工全年月平均

工作时间和工资折算问题的通知》（劳工部发

［２００８］３号）规定全年计薪日ｔｉ，２００７、ｔｉ，２０１１分别为２５１

天、２５０天。

由表１可知，当 ｌｉｊ＞０时，旅游吸引半径有意

义，表明该省旅游吸引半径延伸至省外，以发展长线

旅游为主；当ｌｉｊ≤０时，说明该省旅游吸引半径向省

内缩小，客源仅限于省内地区，以中、短线旅游为主。

但是在实际研究中，若 ｌｉｊ≤０且｜ｌｉｊ｜≤ｍｉｎ｛Ｌｎ－ｓ，

Ｌｅ－ｗ｝才有意义，即旅游半径缩小至该省南北距离、

东西距离以内，则该省以省内中线旅游为主；反之，

则属于市内短线旅游，如表５所示。

２．旅游吸引半径差异分析

（１）旅游吸引半径时序变化分析

从总体看，２００７年到２０１１年沿海１１省市旅游

吸引半径呈现缩小趋势。由表４可知，２００７年有意

义的旅游吸引半径平均值约为２８４ｋｍ，２０１１年约为

２１７ｋｍ，表明随着时间变化，凸出长线旅游的省市的

旅游吸引范围逐渐缩小。根据表３，沿海１１省市旅

游吸引力平均值由２００７年的０６０８上升至２０１１年

的０７２７，表明沿海各省市旅游吸引力逐渐增强，但

是２００７年至２０１１年沿海各省市旅游吸引范围却逐

·３３１·
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　表４ ２００７、２０１１年我国沿海１１省市旅游吸引半径ｌｉｊ测算结果

地区

２００７年 ２０１１年
Ａｊ
Ａｊ

Ｃｑ，ｉｊ＋Ｃｎ，ｉｊ
（元）

ｄｉｊ，２００７
（千米）

是否有

意义

Ａｊ
Ａｊ

Ｃｑ，ｉｊ＋Ｃｎ，ｉｊ
（元）

ｄｉｊ，２０１１
（千米）

是否有

意义

天 津 ０．６４２ ８４６．３９０ －２７３．６６８ ０．８８８ ８０２．０８１ ３７．８２４ 有意义

河 北 ０．７３７ ５６４．７６５ ９２．６９６ 有意义 ０．８０４ ６８０．９１６ ７８．９６９ 有意义

辽 宁 ０．９４９ ５５３．８８３ ２９２．５５１ 有意义 ０．８３１ ９４３．６２２ －１５８．０１５
上 海 １．２６８ １２６３．０１９ －１３１．７２４ １．０２０ １７１７．８２９ －７５２．９２９
江 苏 １．３２２ ６４７．７７５ ５３１．９００ 有意义 １．２８３ ７７１．７９８ ４４１．６０５ 有意义

浙 江 １．１２１ ７８８．１０５ ２１２．１４１ 有意义 １．１４３ ８４７．４６０ ２３３．２８０ 有意义

福 建 ０．８６４ ５９４．１７０ １７６．７７６ 有意义 ０．５９６ ８２８．４８５ －２６４．７８０
山 东 ０．９９２ ６３０．２８８ ２５４．６１９ 有意义 １．２６４ ９００．３４２ ２９４．７１５ 有意义

广 东 １．１１６ ７０１．４３５ ２９４．２９５ 有意义 １．２１７ ９０４．８２８ ２４６．３８４ 有意义

广 西 ０．８０５ ４４３．０７４ ２７５．４０４ 有意义 ０．９１０ ７２４．１２６ １３６．１６５ 有意义

海 南 １．１８４ ６２７．０９０ ４２９．１５０ 有意义 １．０４５ ７２０．８９１ ２６７．０５７ 有意义

有意义的旅游吸引半径平均值：２８４．３９２ ２１７．０００

　表５ 部分省域距离及旅游吸引半径ｌｉｊ表
地 区 南北距离Ｌｎ－ｓ（ｋｍ） 东西距离Ｌｅ－ｗ（ｋｍ） 旅游吸引半径ｄｉｊ（ｋｍ） 旅游类型

天 津 １８９ １１７ ｄｉｊ，２００７＝－２７３．６６８ 市内短线旅游

辽 宁 ５５０ ５５０ ｄｉｊ，２０１１＝－１５８．０１５ 省内中线旅游

福 建 ５３０ ４８０ ｄｉｊ，２０１１＝－２６４．７８０ 省内中线旅游

上 海 １２０ １００ ｄｉｊ，２００７＝－１３１．７２４，ｄｉｊ，２０１１＝－７５２．９２９ 市内短线旅游

渐缩小，这是因为近年来，沿海各省市大力发展旅游

业，深度开发旅游资源，完善旅游配套设施，提高旅

游服务水平，塑造良好旅游形象，旅游吸引力不断增

强；但是在全国旅游业迅猛发展的大环境下，各省市

之间的旅游业竞争越来越激烈，纷纷为旅游者提供

日益丰富的旅游产品，旅游者的选择空间越来越大，

同时，２００８年休假制度的改革使得长假期减少、小

假期增多，人们偏好选择出行距离较近的旅游目的

地。由于上述原因最终致使沿海各省市旅游吸引范

围缩小。

（２）旅游吸引半径空间差异特征

由表４可知沿海各省市２００７、２０１１年旅游吸引

半径的变化情况，因此本文将我国沿海１１省市旅游

吸引半径划分为以下五种类型，见图１。

①旅游吸引半径增长型：ｌｉｊ，２０１１＞ｌｌｊ，２００７＞０，即旅

游吸引半径呈延伸趋势，宜发展长线旅游，典型代表

为山东省、浙江省。此类为旅游吸引半径最优类型，

表明该地区旅游吸引范围不断扩展，旅游业整体发

展态势良好。

２００７年，山东省旅游吸引力与沿海１１省市旅

游吸引力平均值之比Ａｊ／Ａｊ为０９９２，旅游吸引半径

仅为２５４６１９ｋｍ，山东省旅游吸引力、旅游吸引半径

均低于沿海省市平均水平。２００８年，山东省推出

“好客山东”旅游形象品牌，使得山东省旅游知名

图１　我国沿海１１省市旅游吸引半径类型划分

度、美誉度迅速提升，品牌影响力、辐射力不断增强，

同时借助２００８年北京奥运会良好契机，山东省旅游

业发展突飞猛进，旅游总收入年均增长率超２０％，

全国排名已由２００７年的第五位上升至２０１１年的第

四位。２０１１年，山东省的 Ａｊ／Ａｊ提升至１２６４，旅游

吸引 力 显 著 增 强，旅 游 吸 引 半 径 也 延 伸 至

２９４７１５ｋｍ，高于沿海省市平均水平，旅游客源市场

·４３１·
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越来越广泛。浙江省旅游吸引半径虽然呈增长趋

势，但是增长的不是很多，这是由于 ２００７年、２０１１

年浙江省的Ａｊ／Ａｊ分别为１１２１、１１４３，旅游吸引力
均高于沿海省市平均水平，但旅游吸引力变化较小，

同时，浙江省旅游成本 Ｃｑ，ｉｊ＋Ｃｎ，ｉｊ由 ２００７年的

７８８１元上升到２０１１年的８４７５元，使得浙江省旅
游吸引半径增长幅度较小。总之，山东、浙江两省旅

游发展态势良好，相关经验值得借鉴。

②旅游吸引半径缩小型：ｌｉｊ，２００７＞ｌｉｊ，２０１１＞０，即旅

游吸引范围变窄，以发展发展长线旅游为主，包括河

北、江苏、广东、广西、海南。其中，河北省、广东省旅

游吸引半径缩小幅度较小，基本保持稳定状态，但是

两省具体情况各异。广东省旅游业发展水平较高，

旅游总收入在全国名列前茅，２００７年广东省旅游吸
引力位列全国第五，２０１１年上升至第三名，均高于

沿海省市平均旅游吸引力。２０１０年广州成功举办

亚运会后，广东省旅游出现供小于求情况，旅游价格

上升，同时，旅游者的平均停留时间延长，促使旅游

成本大幅上升，最终造成广东省旅游吸引半径由

２００７ 年 的 ２９４２９５ｋｍ 缩 小 至 ２０１１ 年 的

２４６３８４ｋｍ。与广东省相比，河北省旅游吸引半径

缩小幅度略小，２００７、２０１１年河北省 Ａｊ／Ａｊ维持在
０７３－０８１之间，表明河北省旅游吸引力相对较

弱，而旅游成本也从５６４８元上升到６８９９元，致使

河北省旅游吸引半径始终远远低于沿海省市平均水

平。

江苏省作为老牌旅游大省，自２００６年起旅游总

收入一直位居全国第一，２００７、２０１１年旅游吸引半
径同样居于全国之首，但２０１１年比２００７年略有缩

小，这是由于江苏省位于长三角经济圈，２００７、２０１１

年江苏省旅游吸引力虽然都排名第一，但是区域内

旅游业竞争相当激烈，造成其旅游吸引力略有下降，

旅游成本相对提升，同时旅游者选择偏好也发生了

改变。广西、海南的旅游吸引半径缩小较为显著，广

西从 ２００７年的 ２７５４０４ｋｍ 下降至 ２０１１年的
１３６１６５ｋｍ，海南则从 ２００７年的 ４２９１５下降至

２０１１年的２６７０５７ｋｍ。广西、海南两省具有丰富而

独特的旅游资源，属于资源驱动型旅游发展模式。

其中，２００７、２０１１年广西Ａｊ／Ａｊ均低于１，旅游成本由

４４３１元大幅上升至７２４１元，旅游发展理念较为

滞后，旅游业基本靠“吃老本”，因而造成旅游吸引

半径缩小。海南省旅游吸引半径显著下降，一方面

是由于近年来沿海省市纷纷大力开发滨海旅游资

源，类似滨海旅游产品充斥旅游市场，且去海南旅游

成本相对偏高，旅游者可以选择其他可替代旅游产

品，同时，旅游者停留时间也由２００７年的４３天缩

短至２０１１年的３３天，说明海南省旅游吸引力逐渐
削弱；此外，海南省旅游具有季节性、旅游服务质量

还有待提高，使得海南省旅游吸引半径大幅缩小。

③旅游吸引半径发展型：ｌｉｊ，２０１１＞０＞ｌｉｊ，２００７，即旅
游吸引范围由区内扩展到区外，可发展中、长线旅

游，典型省市为天津。２００７年，天津 Ａｊ／Ａｊ仅为
０６４２，旅游吸引力远远低于沿海省市平均水平，造
成旅游吸引半径 ｌｉｊ，２００７＜０，说明天津吸引区外长线

旅游者较少，但仍能吸引区内短线旅游者前往观光

度假。２００８年，《天津旅游发展总体规划》提出了
“建设旅游强市、打造国际旅游目的地和集散地”的

目标，天津旅游业开始进入快速发展轨道，目前天津

已跨入全国旅游业发展较快地区行列。２０１１年，天
津市旅游吸引力显著增强，旅游成本小幅下降，使得

旅游吸引半径大幅增长，旅游客源市场逐渐扩展到

周边省市，可大力开发中、长线旅游产品。

④旅游吸引半径倒退型：ｌｉｊ，２００７＞０＞ｌｉｊ，２０１１，即旅

游吸引范围由省外缩小到省内，以发展中、短线旅游

为主，包括福建省、辽宁省。这两省旅游吸引半径缩

小幅度较大，主要由于以下两个原因：一是旅游吸引

力弱，２００７年，福建、辽宁的 Ａｊ／Ａｊ分别为 ０９４９、
０８６４，２０１１年则下降到０８３１、０５９６，都小于１，说

明两省的旅游吸引力逐渐变小，且均低于沿海省市

平均水平，能够吸引省外旅游者较少；二是旅游成本

上升较快，２００７、２０１１年，到福建、辽宁两省旅游所

需花费成本增幅高达 ７０４％、３９４％，可能由于两

省旅游相关设施与服务存在不足。以上两个原因共

同导致福建省、辽宁省旅游吸引半径倒退，但仍能吸

引省内旅游者。

⑤客源地型：ｌｉｊ，２００７＜０，ｌｉｊ，２０１１＜０，即旅游吸引范

围仅限于区内，发展短线旅游为主，以上海市为代

表。上海作为我国经贸中心、现代化大都市，旅游吸

引力也相对较强，２００７、２０１１年，上海市 Ａｊ／Ａｊ均大

于１，高于沿海省市平均水平。２０１０年上海成功举
·５３１·
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办世博会，使得旅游供给小于需求，旅游价格上涨，

旅游成本居高不下，２００７、２０１１年，旅游成本从１２６３

元增长至１７１７８元，增长速度较快，可能会影响旅

游者的决策。同时，上海市是个人口流动性较大的

城市，区内市民即为巨大的客源市场，因而，虽然 ｌｉｊ
＜０无意义，但上海仍能吸引大量区内旅游者，以

短线游览观光旅游为主。

五、结论与建议

本文基于以往关于旅游吸引半径的研究，从地

理学、经济学视角，运用距离衰减规律、效用理论、成

本理论构建旅游吸引半径数理模型，利用２００７年、

２０１１年样本数据，建立旅游吸引力指标评价体系，
定量测算沿海１１省市旅游吸引力，在此基础上对沿

海１１省市旅游吸引半径进行实证分析，得到如下结

论：

（１）时序变化分析表明，２００７、２０１１年，沿海１１

省市旅游吸引力总体呈上升趋势，但旅游吸引半径

呈下降趋势，旅游吸引范围逐渐缩小，主要是由于旅

游市场竞争激烈、休假制度的改革以及旅游者偏好

的改变等原因造成。

（２）根据沿海１１省市旅游吸引半径的变化，划
分五种变化类型：一是旅游吸引半径增长型，包括山

东、浙江，二是旅游吸引半径缩小型，包括河北、江

苏、广东、广西、海南，以上７省旅游吸引半径ｌｉｊ＞０，
即旅游吸引范围已辐射至省外，能够吸引大量省外

旅游者，以发展长线旅游为主；三是旅游吸引半径发

展型ｌｉｊ，２０１１＞０＞ｌｉｊ，２００７，包括天津，旅游吸引半径由区
内延伸至区外，宜发展中、长线旅游；四是旅游吸引

半径倒退型 ｌｉｊ，２００７＞０＞ｌｉｊ，２０１１，包括福建、辽宁，旅游
吸引范围变窄，以发展中、短线旅游为主；五是客源

地型ｌｉｊ，２００７＜０，ｌｉｊ，２０１１＜０，代表地区为上海，以发展短
线旅游为主。

我国沿海地区旅游业发展水平较高，滨海旅游

经济增长势头强劲，本文研究结果则从侧面反映了

沿海１１省市旅游业发展现状，揭示了区内旅游发展

不平衡的问题。鉴于此，１１省市要根据具体情况调
整旅游发展战略与政策，江苏、广东、浙江、山东、天

津、上海要继续保持良好的旅游发展态势，不断优化

旅游产业结构，深入挖掘旅游资源的内在价值，创新

旅游营销方式，增强旅游吸引力，突出旅游产业在本

省经济的优势地位；河北、广西、福建、辽宁、海南面

对竞争日益激烈的旅游市场，则要抓住机遇、迎头赶

上，积极塑造旅游形象、打造旅游品牌，完善旅游基

础设施、提高旅游服务质量，注重发展新型旅游业

态，推动旅游业快速、健康发展。同时，沿海１１省市

也要协同推进旅游业发展，重视区域合作，形成规模

效应，探索旅游业的共赢发展模式，最终促进我国滨

海旅游业的协调与可持续发展。
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